JAK VYPADA DOBRY PORAD

POPULARIZUJICI VEDU?2

PETR BILIK
JAKUB KORDA

Katedra divadelnich, flmovych a medidlnich studii FF UP

AFO (Mezindrodni festival populdrné-védeckych a dokumentdrnich filmu
Academia film Olomouc)



televize jako popularizacnl

medium
televize jako nastroj - kazdodenni médium, Siroké
publikum, existence specializovanych kandld
komunikace vedy v televizi:
populdrné-védecké porady (série)
reality tv

televizni fikEni seridly

NATIONAL
GEOGRAPHIC
CHANNEL

Py S i
: :“, CHANNEL

science

THE HISTI]RY CHANNEL



reality tv

obycejni lidé, dramatické a humorné situace bez
scénare, vytvoreni experimentdlni situace

observace

velky ndrust divacké popularity zanru v poslednich 10
letech

Big Brother,Survivor, American Idol, The Amazing Race




fikEni televizni seridly

nové tisiceleti: expanze kvazivédeckych seridlU

Kriminalka Las Vegas, Vrazednad Cisla, Sbératelé kosti,
Anatomie Izi, Dr.House, Fringe...

veda jeste nikdy nebyla tak “sexy”

CSl efekt




populdrné-veédecké porady

etnograficky film, prirodopisné porady, historicke,
uménovedng,...

efektivni audiovizudini komunikace védeckych obsahu =

jeden z nejndrocnéjsich Ukolu pro tv producenty (jazyk
vedy, jazyk méedia)

dobry porad = preklenuti “propasti” mezi veédeckou
znalosti (logika, systematicnost) a béznym veédenim
(nesystematicnost, iracionalita, vira v néco,...)

nutnd spoluprdce profesiondld obou oblasti — védy i
meéedii (znalost oboru a medidlni formy)



cil: komunikova védu zajimavym o

srozumitelnym zpusobem

prostredky:

narativizace (kauzdini retézeni uddlosti, ziednoduseni,
eliminace védeckych rozporU, antropomorfismus)

dramatizace (postavy, konflikty, napéti, rozreseni)

argumentace (vyznam miuvciho /spikra, moderdatora/ a
publika)

stylizace (prostredky felevizniho stylu)



1. techniky narativizace - zjiednoduseni

podstata popularizace spocivd ve zjednoduseni

tv dokument ukazuje zjednoduseny vyklad svéta, nema
kapacitu nést moc informaci = nutnost stanovit omezeny
pocCet otdzek (1 — 2 klicove otdzky na porad), vynechat
informace, které nezapadaiji do linie “pribéhu”

ziednoduseni = redukce do méritek, ktere jsou komfortni
Clovéku, jenz nemad o problému zadné znalosti



1. fechniky narativizace -

antropomorfismus
pripisovani lidskych forem a pristupU ostatnim zivym
formam

to je prirozenou soucasti komunikace, prisuzujeme lidske
vlastnosti zbytku svéta

zZvysuje moznost srozumitelnosti, ale nesmi deformovat
chdpdni svéta

antropomorfizace skrze komentdr, hudbu, ...



prezentace pomoci pribéhu — pri snaze o “rychlou
esencidlni totalifu” namisto ukazovani vsech
vycerpdvaijicich detailU

zapamatovatelnost
dramatickad struktura: konflikt (= esence televize)

pomdahd udrzet divackou pozornost (detektivka i
dokument)

zvirata, rostliny a dalsi entity, moderdtor — protagonisté
celici konfliktu



3. argumentace

retorika operuje s tremi prvky:
mluvCi (spikr, moderator)
publikum

retorické figury




splkr / moderdator

musi mit duvéryhodny status (David Attenborough, Robert
Winston, Michio Kaku, Nigel Marven,...)

voiceover Ci pritomny i v obraze

2 dimenze duvéryhodnosti: charakter a kompetence
jak je porad muze strvrdit? tv nemd citacni index
dojem, ze jsou pravé objevovana fakta, o nichz je rec

sebeprezentace spikra (entuziasmus, uvolnénost,
odvaha, schopnost predvidat)



publikum

pocitat s pozici publika (nevim o rozebiraném predmeétu
nic, zprvu ani nejsem soucasti zainteresovane skupiny)

vzbudit u publika spolecny zdjem (zahrnuti do komunity)

proximita (fyzicka i mentdini blizkost) — vztahuje se k
zivotu publiku, ma prakticky vyznam

extraordinérnost (anomalni element, ktery vzbudi zdjem)

nejen vzbudit intelektudini souhlas, ale vybudovat
emociondlni vztah s publikem (citové reakce, humor)



retoricke figury

expolitio = hlavni myslenka je opakovdana, jenom jinymi
slovy

evidentio = zivy intenzivni popis objektu, ktery divakovi
dava pocit ocitého svedka

metafory a prirovndni = spojeni mezi zndmym a
nezndmym

retorickd otdzka na zacdatku poradu



4. televizni styl

soucasny divak = ndrocny divak

populdrné-védecky porad je soucdsti celé tv kultury
(sofistikované vizudlni zpracovani, pocitacova grafika)

vizualizace dfive neviditelnych jevU

“excesivni” stylové prvky (mizanscéna, kameraq, strih,
ZVUK):

prostredek upoutdni pozornosti (teaser
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@ Dr. Robert White

Retired Neurosurgeon, Case Western University




ukazka: The Time (Michio Kaku)

“autor” — spikr
“vyprava” za pozndnim, napéti
extraordinérni zjisténi
sebeprezentace:
védec v terénu
nehledi na diskomfort
atribut (klobouk)

teaser, znélka

styl ve sluzbé tématu

od lidského k tomu, co nds presahuje






